Cliente: Pittsburgh University
Veiculo: Folha de S.Paulo - SP
Data: 01/09/2008

Pagina: B2

Secdao: Dinheiro/Mercado Aberto

Mercado Aberto

GUILHERME BARROS

guilherme.barros (@ uol.com.br

Classes Ce D aumentam valor das marcas

O ingresso maci¢o da baixa
renda no mercado consumidor
criou um dilema para as em-
presas tradicionais, antes foca-
das no ptiblico mais abastado. A
maior parte das corporagdes
temia que, ao descer paraabase
da piramide com os mesmos
produtos, estaria perdendo o
valor de sua marca. Um estudo
feito pela BrandAnalytics reve-
la que as empresas que decidi-
ram arriscar, incluindo as clas-
ses C, D e E em seu cadastro de

NO MARTELO

O Banco do Brasilserao
banco garantidor do segun-
doleilao paravenda de cré-
ditos de carbonos da Prefei-
turade Sao Paulo. Os parti-
cipantes apresentam garan-
tias de €400 mil paraentrar
no leildo, normalmente por
carta de crédito. A agéncia
em Londres recebera o pa-
gamento dos lances.

MOBfLIA
AreceitadaUnica Indus-

tria de Méveis, da marca

Dell Anno, passoude R$ 85

milhdes de janeiro ajunho

de 2007 para R$120 milhdes

emigual periodo de 2008.

clientes, tiveram aumento de
quase 4% no valor de suamarca
no primeiro semestre deste
ano. Juntas, elas passaram ava-
ler R$ 21,82 bilhdes contra R$
15,68 bilhoes no final de 2007.
Para chegar a essa conclusio,
o diretor-geral da BrandAnaly-
tics, Eduardo Tomiya, selecio-
nou as empresas com agdes ne-
gociadas na Bovespa que adota-
ram estratégias comerciais
com produtos e servi¢os para a
baixa renda. Entre elas estdo

EMERGENTE
AUniversidade de Pitts-
burgh abrird um micleo de
estudos, nos EUA, para pes-
quisar empresas brasileiras
eindianas. O objetivo é fazer
intercAmbio de especialistas
e sistematizar a teoriade
gestao para os emergentes.

NO ESPELHO

Afeira Beauty Fair, de hi-
giene pessoal, em SP, deve
gerar R$ 140 milhdes em vo-
lume de negdcios.

com JOANA CUNHA, JULIO WIZIACK
e VERENA FORNETTI

Petrobras, Itai, Companhia
Brasileira de Distribuigao, Por-
toSeguro e Embratel.

“Ainda € um crescimento
discreto, considerando que es-
sas empresas decidiram aten-
der os consumidores de menor
poder aquisitivo recentemen-
te”, diz Tomiya. Segundo ele, as
companhias tiveram de imple-
mentar um processo conhecido
como “arquiteturade marcas”.

Traduzindo, elas tiveram de
segmentar ainda mais sua atua-

A SERVICO

Areceitada IBM Brasil
cresceu 40% no segundo tri-
mestre em relagio ao mes-
mo periodo do ano passado.
Oresultado foi alavancado
pelos bons desempenhos da
divisdo de consultoria, de
servi¢os e de hardware.

FERMENTO

Aconstrutora Santa Bar-
bara, de MG, deve fechar o
ano com faturamento de
cercade R$ 400 milhoes. No
ano passado, areceita foi de
R$ 216 milhdes. O objetivo
daempresaé se tornaruma
das 15 maiores do setor.

¢do. “Para continuar com pres-
tigio, algo que esta muito ligado
apercepedo damarca, elas tive-
ram de elitizar o atendimento
para o topo da pirdmide ao
mesmo tempo em que ofere-
ciam os mesmos produtos para
a baixa renda,” diz. “Sem isso é
possivel que o valor da marca
sofresse umaqueda.”

A BrandAnalytics é uma con-
sultoria de marcas e atende al-
gumas das maiores compa-
nhias do pais.

% PELO TELEFONE
Marcos Justus,
presidente do centrode
idiomas Berlitz, que
comeca aoferecer um
teste paraexecutivos
pelo telefone; ha
opcoes parainglés,
espanhol, mandarin
chinés, cantonés

chinés e coreano; a
conversadurade20a
30 minutos; segundo a
Berlitz, asempresas
usam o servico quando
querem contratar
funcionarios ou

preparar seus
executivos

[+] REMEDIO:
_VENDAS DE
GENERICO SOBEM
4% ATE JUNHO

As vendas de genéricos no
atacado cresceram 4,13% no
primeiro semestre, com to-
tal de 79 milhées de unida-
des, diz Luiz Fernando Buai-
nain, presidente da Associa-
cdo Brasileira do Atacado
Farmacéutico. A venda em
unidades cresce em torno de
5% ao ano desde 2005. A
venda no atacado até junho,
incluindo produtos de marca
e genéricos, chegou a 576
milhdes de unidades. O fatu-
ramento foi de cerca de
R$ 8,33 bilhdes no periodo.
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Eduardo Aydar, da Construtivo, que faz gestao de processos

ENERGIA

A Construtivo, de Eduardo Aydar e Marcus Granadeiro,
faz gestao de processos na web 2.0 para construcdo civil
e, ap6s dez anos no mercado da ccmstrut;ao, foca em ener-
gia, t:ransporte administragéo pubhca., varejo, entre ou-
tras dreas. A empresa, que gerenciou a consuugao da
ponte estaiada Octavio Frias de Oliveira, aproveitara pro-
cessos que ja possui. “Mesmo que o mercado da constru-
¢do esteja aquecido, queremos diversificar”, diz Aydar.
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Umdades vendldas de medscamentos genéricos soma
79 milhdes no primeiro semestre
Em milhdes de unidades vendidas
M Medicamentos em geral 1 Genéricos




